
1

Géolocalisation et crowdsourcing pour 
l’information trafic

Pierre-Yves Gilliéron 
ENAC - Laboratoire de Topométrie
EPFL



2

Agenda
• Contexte de l’information trafic
• Problématique
• Concept et définition du Crowdsourcing (CS)

– «Passif»
– «Actif»

• Qualité de la géolocalisation
• CS et cycle de vie
• Conclusion



Contexte: information trafic

3

• Estimer le trafic
• Euler: estimation de flux; mesures à des endroits spécifiques de la route. Ex.: boucle
• Lagrange: détermination de paramètres (PVT) d’un certain nombre de véhicule. Ex.: «floatingcar data (FCD)»
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Statut: trafic avec des 
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Info sur un temps de 
parcours supplémentaire



Estimation de la 
Congestion
• Comment la 

quantifier?
• A partir de quelles 

mesures de base?
• Comment vérifier la 

qualité de 
l’information?

Problématique

Source: 20 Minutes, 22.03.2016



Estimation de la Congestion

Total distance covered by all TomTom GPS measurements 
used for this city for the specific time periodReference: http://www.tomtom.com/fr_ch/trafficindex/city/GNV

Problématique



Estimation de la Congestion

Reference: http://www.tomtom.com/fr_ch/trafficindex/city/GNV

Problématique



Problématique
• Impact quotidien de la congestion du trafic
• Besoin d’être informé
• Forte pénétration des périphériques 

mobiles (navigateur, smartphones)
• Multiplicité des sources d’information

– …et diversité de sa représentation
• Impact sur le comportement des usagers
• Information centrée sur le trafic routier

10

Problématique



Crowdsourcing: concept et définition
• Le « crowdsourcing » : concept décrit par 

J. Howe et M. Robinson en 2006 [1]
• Approvisionnement par la foule ou 

production participative
• Modèle d’externalisation distribuée basé 

sur un grand nombre de participants
• Favorisé par le déploiement des nouvelles 

technologies de l’Internet, des plateformes 
mobiles et des télécommunications

11
[1] Howe J. (2006), The rise of crowdsourcing, Wired magazine, issue 14.06 
http://archive.wired.com/wired/archive/14.06/crowds.html




























